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Krosnienskie Fabryki Mebli KROFAM Spoélka z Ograniczona Odpowiedzialnoscia z siedziba w
Kros$nie informuje, Ze zawarl umowe nr. POPW.01.04.00-18-0023/19 na realizacje projektu pn.
“Rozwéj i wzrost konkurencyjnosci firmy KROFAM Sp.z o.0.”

realizowanego w ramach Programu Operacyjnego Polska Wschodnia 2014-2020, osi priorytetowej I:
Przedsiebiorcza Polska Wschodnia, Dziatania 1.4 Wz6r na konkurencje — II Etap
wspotfinansowanego z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.

Opis projektu:

Przedmiotem projektu jest wdrozenie opracowanej w ramach Etapu I dz. 1.4. POPW strategii
wzorniczej. Zakres projektu obejmuje dziatania projektowe i wdrozeniowe wynikajgce z wybranych
rekomendacji wzorniczych - odpowiadajacych aktualnej strategii biznesowe;j.

Glownym celem projektu jest wzrost konkurencyjnosci i potencjatu rozwojowego firmy KROFAM Sp.
Z 0.0. W oparciu o wzornictwo przemystowe poprzez wdrozenie rekomendacji opracowanej w I etapie
dz. 1.4. PO PW strategii, obejmujace zaprojektowanie i wdrozenie nowych produktéw, nowych
technologii produkcji oraz nowych narzedzi marketingowych, co umozliwi firmie KROFAM
wprowadzenie na rynek innowacji produktowej, procesowej, organizacyjnej i marketingowej.

Planowane efekty:

1. Przeprowadzenie profesjonalnego procesu zwigzanego z zaprojektowaniem i wdrozeniem na rynek
nowych produktow firmy, co zwiekszy konkurencyjnos¢ oferty KROFAMu, pozycje firmy i marki
KROFAM na rynku oraz potencjat rozwojowy firmy w kolejnych latach.

2. Wzrost umiejetnosci wykorzystania wzornictwa w celu dalszego rozwoju produktow firmy.

3. Zwiekszenie konkurencyjnosci oferowanych produktéw dzieki unikalnemu wzornictwu

i innowacyjnym funkcjom uzytkowym.

4. Uzyskanie dodatkowych zyskéw dzieki zwiekszeniu rentownosci produkcji i zwiekszeniu wolumenu
sprzedazy nowych produktéw w latach 2021-26 do poziomu 16,4 mln PLN.

5. Poprawa komunikacji zewnetrznej, wizerunku firmy oraz rozpoznawalnos$ci marki w kanale
sprzedazy internetowej.

Wartos¢ projektu: 5 265 570.00 PLN
Wkiadu funduszy europejskich: 2 999 820.00 PLN



